CONSORZIO PRODUTTORI ITALIANI
MATERASSI DI QUALITA

Fare sistema tra imprese, altraverso
un Consorzio, significa condividere il
meglio dell'esperienza e delle capa-
cité di ciascuno, per metterlo a servi-
zio del cliente finale.

Ogni azienda opera in maniera
autonoma, mettendosi a disposizio-
ne guando necessario per dare
vita a nuove idee ed attivita, con
{'unico fine di arricchire di contenuti
il mondo del bedding e di stabilire
sul fronte normativo regole e para-
metri su cui tutti si possono con-
frontare.

Il Consorzio Produttori Italiani Mate-
rassi di Qualita & un'associazione
senza scopo di lucro nata nel 1986
con 'obiettivo di promuovere il
malerasso di qualita e che riunisce
alcune tra le piu qualificate aziende
dei settore.

Dormire bene significa vivere
meglio e per dormire bene & indi-
spensabile un materasso di qualita
Promuovere questi ultimi, percio,
significa divulgare e sostenere a
twitti 1 hivelli la cultura del buon dor-
mire: aiutare il consumatore nella
scelta del prodotto pit idoneo e
garantito, incentivare |'avanzamen-
1o della tecnologia e lo sviluppo
qualitativo del materasso e sostene-
re il punto vendita e le aziende nella
promozione e informazione per l'ac-
quisto di un prodotto tutelato e ga-
rantito.

Per raggiungere questi obietivi il
Consorzio ha istituito un marchio di
gualita concesso soltanto ai mate-
rassi che hanno superato una serie
di prove in conformita della norma-
tiva internazionale vigente

Il marchio viene riportato su un'eti-
chetla tessuta e numerata per
un'immediata identificazione a tute-
la del consumatore

Fare parte del Consorzio significa
potersi affidare ad un interlocutore
istituzionale seric a cui tanno riferi-
mento i principali enti 0 associazio-
ni e avere a disposizione il know-
how indispensabile per studiare lo
sviluppo di nuovi prodotti, attraver-
so !'attivita di ricerca in collabora-
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zione con i principali cen-
tri di ricerca pubblici e pri-
vati.

Fare rete permettera al
Consorzio e alle aziende
che ne fanno e ne faranno
parte di diventare un inter-
locutore ancora piu rap-
presentativo dell'intera
filiera produttiva e simbole
di una tradizione manifat-
turiera italiana capace di
coniugare artigianalita e
innovazione

LE ATTIVITA

DEL CONSORZIO
Divulgazione

La divulgazione dei temi
legati al sonno é rivolta ai
consumatori, affinché pos-
sano fare scelte sempre
pit consapevoli.

Il sito internet, le campagne pubbli-
citarie, la presenza nei programmi
di informazione in TV e radio sono i
principali canali utilizzati.

La cultura del buon dormirg, inol-
tre, € stata sostenuta da attivita
particolar: come la sponsorizzazio-
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ne della mostra “Tutti a nanna”,
realizzata dal Museo di Scienze
Naturali della Citta di Trento, le ras-
segne a tema presso il Salone del
Mobile di Milano, gli eventi a tema
Fuori Salone e alcune pubblicazio-
ni dedicate all'Ergonomia Applicata
¢ alla Qualita del Dormire

Ricerca

Il Consorzio svolge
anche un'importante
azione di ricerca, i cui
risultati vengono messi
a disposizione delle
aziende consorziate,
affinché possano miglio-
rare costantemente la
qualita dei loro prodotti
Importanti collaborazio-
ni avwengeno con atenei
universitari (Universita di
Genova, Campus di Sa-
vona), aziende ospeda-
ligre (Ospedali di Trevi-
glio, BG e Lecco), presti-
giose testate giornalisti-
che (Mondadori € Qua-
dratum), studenti univer-
sitari laureandi (Facolta
di Design Bicocca), labo-
ratori tecnici del settore legno arredo
(Catas, Cosmob).

Promozione

Il punto vendita qualificato & il
partner grazie al quale il Consorzio
ha potuto in tutti questi anni pro-
muavere un “prodotto di qualita per
un sonne di qualita”, con molte ini-
ziative finalizzate a sostenere sia il
prodotto, sia l'attivita di informazio-
ne e formazione verso il consuma-
tore finale

Quest'uitimo da sempre puo trova-
re nell'ambito de! punto vendita
gualificato un'area dedicata agl
argomenti correlati al sonno per
poter scegliere i prodotti specifici
per e sue esigenze.

Attualmente il Consorzio & rappre-
sentato in oltre 2.000 Punti Vendita
n ltalia, tra cui 100 Rivenditori
selezionati come Centri di Qualita.

IL MARCHIO DI QUALITA
ATUTELA DEL CONSUMATORE
Le finalita e le garanzie

per il consumatore

Il marchio, riportato su un etichetta
cucita e numerata, € un simbolo
d'affidabilita molto importante per i
consumatori.



anaiomia umana e tecnica dei
materiali.

. ha superato prove di durata e
resistenza che simulano le piu
critiche condizioni d'uso, ese-
guite da un laboratorio di prove
indipendente e accreditato.

zione di essere un rafforzativo, una
forma di rassicurazione aggiuntiva,
una conferma del va-lore dell'azien-
da /marca che produce il materasso.
Il valore assicurativo di-venta un
punto di forza tra consorziato e
punto vendita e viene speso allatto

parametri standard {io Statuto e 1l
Regolamento del Consorzio) che
definiscono la qualita di prodotto e
di servizio. It marchio de! Consorzio
connota il prodotto & certifica che it
materasso soddisfa il vaiore della
qualita reale e non millantata.
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